
尚 度 瞭 望
SUNDO OUTLOOK
 主办: 北京尚度国际传媒有限公司       总第7期               2014年12月24日

[image: D:\崔崔的文档\sundo(logo)PNG格式\LOGO-04.png]

目录
政策动向
[image: D:\崔崔的文档\sundo(logo)PNG格式\LOGO-04.png]
· 
· 上海市地方标准《景区旅游休闲服务设施规划导则》通过审定
行业观察 
· 福布斯发布2014中国大陆旅游业最发达城市榜单
· 尚度国际董事长孙晓燕女士出席中国旅游协会休闲度假分会第二届会员大会暨2014休闲产业发展论坛
· 2014国际旅游度假目的地论坛在普陀召开

· 第七届中国（温州）网络旅游节开幕
· 恒大昆明首个旅游综合体运营成熟  3-5年全国布局20项目
· 华尔街日报：地产开发商转型  终于找到新目标主题公园

责任编辑：崔超  审核：冯强

上海市地方标准
《景区旅游休闲服务设施规划导则》通过审定
    景区是旅游业发展的最核心要素。旅游景区的数量和品质直接影响到一个地区或者国家旅游业的发展水平和竞争力，而最为充实旅游景区的休闲设施则最直接影响到旅游景区的品质以及游客对于景区的满意度。随着信息技术的飞速发展以及休闲经济的初见端倪，游客的旅游消费在旅游意愿、旅游诉求、旅游方式等多方面形 成了新的特征，休闲旅游者的行为也呈现出新的特点。
　　在这种新的形势和发展境况下，研究景区，尤其充实景区的硬件设施如何进一步满足并引导游客的旅游需求成为必须。上海市旅游局提出并制定地方标准《景区旅游休闲服务设施规划导则》，旨在引导规范景区休闲设施的发展，为创造良好景区旅游市场环境提供重要保障。近日，该标准通过了专家审定会。

福布斯发布2014中国大陆旅游业最发达城市榜单
    12月15日，福布斯中文版第三次发布2014年中国大陆旅游业最发达城市榜单。北京、上海、重庆名列前三。据了解，该榜单是根据旅游城市年度国内旅游人数、入境旅游人数、国内旅游收入、旅游外汇收入、所在地的星级饭店数、4A及以上旅游景区数等六个指标加权计算以确定最终排名。
　　据了解，本次榜单最大的变化在于重庆和广州互换了位次，分列第三、第四。深圳、杭州、天津、苏州保持了去年的排名，武汉和成都各前进1位，将南京挤出前十。本次榜单，重庆首次挤进前三，合肥佛山则首次现榜，而温州珠海被挤出榜单。
　　业内人士分析认为，本次榜单显示中国大陆旅游业最发达的城市集中在经济发达城市或者传统旅游城市。
　 　2013年中国旅游业统计公报显示，中国国内旅游收入26,276.12亿元人民币，比上年增长15.7%；入境旅游实现国际旅游（外汇）收入 516.64亿美元，比上年增长3.3%。从整体上看，旅游业的增速大大高于GDP的增速，旅游业在国民经济中的地位越发重要。这也催生了国家在政策层面 对旅游业的支持。
　　数据显示，2013年中国城镇居民人均可支配收入26,955元，比上年增长9.7%；农村居民人均纯收入8,896元，比上年增长12.4%；这已是居民收入增速连续多年高于GDP的增速。国民收入的持续增加为旅游消费提供了基础保障。
　　与此同时，中国居民旅游热情高涨。2013年，中国国内旅游人数32.62亿人次，比上年增长10.3%；出境人数达到9,818.52万人次，比上年增长18.0%。其中，出境人数的高速增长一定程度上得益于人民币持续升值带来的境外购买力提升。
　 　分析人士认为，中国已经在硬件方面为产业升级做好了准备。2013年底，全国纳入星级饭店统计管理系统的星级饭店共计13,293家，其中有 11,687家完成了2013年财务状况表的填报。这11,687家填具数据的星级饭店拥有客房153.91万间，床位270.50万张，全年平均客房出租率为56.0%，在客房出租率上尚有不小提升空间。在交通方面，截止2013年末，中国私人轿车保有量为6,410万辆，同比上年增长20.8%；高速铁路、航空等也已发展到空前高度。
　　此外，科学技术的发展，将全力助推中国旅游业，特别是近几年互联网/移动互联网的发展为旅游业的爆发创造了更多可能。目前，中国在线旅游市场保持快速增长态势，市场规模从2009年的619亿元增长至2011年的1331亿元，年增长率保持在25%以上。艾瑞咨询最新的预测显示，2014到2017年中国在线旅游市场营收增速将保持在20%以上，远超整个行业增速。

尚度国际董事长孙晓燕女士出席
中国旅游协会休闲度假分会第二届会员大会
暨2014休闲产业发展论坛
    中国旅游协会休闲度假分会第二届会员大会暨2014休闲产业发展论坛于12月13日在京举行，国内权威专家学者、知名景区负责人等各界嘉宾齐聚一堂，围绕落实《国务院关于促进旅游业改革发展的若干意见》就旅游如何适应人民群众消费升级和产业结构调整，扩就业、增收入，推动中西部发展和贫困地区脱贫致富，促进经济平稳增长和生态环境改善等方面展开深入的交流和探讨。北京尚度国际传媒广告有限公司董事长孙晓燕出席了此次大会。
     本次论坛，是在旅游相关产业界高度关注《国务院关于促进旅游业改革发展的若干意见》发布（以下简称《意见》）的背景下，在中国全面跨入转型新阶段、国民休闲时代已经到来之时，如何具体落实《意见》提出的“到2020年，境内旅游总消费额达到5.5万亿元，城乡居民年人均出游4.5次，旅游业增加值占国内生产总值的比重超过5％”的具体目标，进一步促进旅游业改革发展，具有特别的意义。
2014国际旅游度假目的地论坛在普陀召开
    12月21日，“2014国际旅游度假目的地论坛”在舟山普陀区隆重举行。该论坛由国际旅游学会、人民网、浙江省旅游局、舟山市人民政府共同主办，400多位旅游城市、旅游局、景区、度假区负责人、国内外专家学者等齐聚一堂，围绕如何打造“国际旅游度假目的地”进行对话探讨。
   论坛上，中国旅游研究院院长戴斌，国际旅游学会秘书长、北京大学旅游研究中心吴必虎，杭州市旅游委员会主任李虹，山东省旅游局局长于冲等15位嘉宾做主题演讲。国际旅游学会发布《国际旅游度假目的地国际标准》，并宣布成立“国际旅游度假目的地专家委员会”。参会代表在《国际旅游度假目的地（舟山）宣言》中共同呼吁，将充分借鉴国际经验，制定引导标准，强化多维环境，科学、有序、健康地建设开发，完善公共服务体系，营造好大环境，构建好生态圈，最终建成全域化、国际化的旅游度假目的地。
    与此同时，论坛颁布了“2014国际旅游度假目的评选”获奖名单，包括“最佳国际旅游度假目的地”、“最佳山地旅游度假目的地”、“最佳滨海旅游度假目的地”等11个奖项，全国81家旅游城市、度假区、景区上榜，其中浙江占得26席。

第七届中国（温州）网络旅游节开幕
    12月20日上午，打开“浙江旅游”官方微信，手机摇一摇，第七届中国（温州）网络旅游节暨2014中国智慧旅游应用大会用这样特殊的方式拉开帷幕。“智慧旅游、应用无限”的大会主题和内容设计，让本届网络旅游节成为了一场旅游行业探讨“中国智慧旅游年”建设成效的交流分享会。本届旅游节由国家旅游局、中国互联网协会为指导单位，由智慧旅游沙龙、网络旅游节开幕式暨全国智慧旅游应用大会、全国智慧旅游应用大赛、“诗画浙江 时尚温州”智慧旅游体验展等四大议程组成。
    针对当今迅速发展的新媒体热潮，本次旅游节联合新媒体排行榜、新浪微博评选并颁发了“中国旅游好微信”、“浙江旅游好微信”、“中国旅游好微博”，“浙江旅游好微博”，从中可以一览本年度浙江和全国各级旅游机构对新媒体的应用水平和深入程度。其中，北京市旅游委官微获评“中国旅游好微信”奖。
    城际对话环节，百度台湾雄狮旅游集团、香港旅游发展局、四川省旅游局信息中心、大连市旅游局信息中心代表同时与温州主会场视频远程连线，开展城际对话，现场分享智慧旅游应用和发展经验，提供了信息化技术在旅游行业集中应用的缩影。
    2014中国智慧旅游应用大会以“中国好应用”的选秀方式呈现，是第七届中国（温州）网络旅游节的重头戏。来自全国各地的九大优秀智慧旅游应用项目进入温州的现场决赛，通 过视频展示、项目路演、现场答问三种方式推介项目，来自行业、投资、媒体的近百人举牌投票，全场观众通过手机微信点赞打分，最终产生项目综合得分，角逐出各奖项。
    智慧旅游体验展，举办浙江旅游好声音擂台赛、实景环骑温州比赛、“温州旅游”有奖答题、微信摇旅游红包等市民参与性活动，每个展位都推出了增强参与者体验感的互动项目。游客只需手持一部智能手机，便能玩转嘉年华现场，通过微信扫描美图进行游园，赢取丰厚礼品；手机在线惠购旅游产品。体验展通过娱乐互动、场景体验、鼓励分享等方式，让市民游客体验网络旅游节的魅力和风采。
恒大昆明首个旅游综合体运营成熟  将展开全国布局
近年来，不断飙升的业绩、丰厚的土地储备与宽裕的现金流，确保了恒大的快速良性扩张，也为恒大新增长点的拓展提供了资金基础。
恒大集团2013年年报显示，去年恒大总资产达3481.5亿元，同比增长45.7%；此外，恒大在2013年成功突破1000亿元销售额，创下历史最高销售纪录。然而在国内住宅地产增速放缓、前途未卜的情况下，恒大在正式提出进军商业地产，显示出其调整地产业务结构的决心。
目前，恒大已经将旅游综合体的打造作为恒大全国扩张的重点，作为旅游大省的云南，自然被恒大列入进军旅游地产（专题阅读）重点地区。实际上，恒大昆明公司早在2007年就成立，期间相继开发了“昆明•恒大金碧天下”、“曲靖•恒大名都”、“昆明•恒大雅苑”等精品项目，而在几大项目中，昆明•恒大金碧天下就是一个集酒店、会议、运动、康体、饮食、娱乐与商业于一体的超大型国际旅游度假型地产项目。这种旅游地产类型实际上就是恒大首创的“6+1”酒店业态，是由“城市综合体”衍生而来的“旅游综合体”，它以白金七星标准酒店为主体，配备有运动中心、娱乐中心、会议中心、饮食中心、健康中心、商业中心等六大中心，打造集旅游、度假、商务、居住于一体的大型旅游综合体。
业内认为，旅游综合体作为一个复杂的综合旅游发展模式，对开发商的实力及运营的要求极高，作为中国龙头房企，恒大从单一的房地产开发进入旅游综合体等领域，是其进一步扩张发展的需要，更有其他企业难以比拟的独特优势。
恒大在标准化运营与企业战略思路方面的进一步成熟，为其在旅游综合体上的运营提供了空间和资本。从2004年开始布局全国二、三线城市以来，目前旅游地产在旗下地产业务中的比重占到20%，在一线城市及重点的二线城市的土地储备会以旅游地产的模式为主。未来3至5年内，恒大将完成全国20多个城市酒店项目的布局，迅速占领中国旅游地产的半壁江山。未来两年还将有11个项目陆续推出。如此广泛的战略布局以及全国化运营经验优势，以及中国旅游业蓬勃发展的“天时”，为其大规模布局旅游综合体带来了得天独厚的便利。

华尔街日报：地产开发商转型找到新目标主题公园
    据美国《华尔街日报》本月报道，在中国多个地方，大连万达集团股份有限公司正在修建10多个游乐场，它正在打造太空梦幻之旅和飞行模拟设施来吸引游客。在外国品牌的强项上，万达用以将其击败的秘诀是：瞄准知名度较低的城市，比如这个位于中国中部的制造业中心。
    在武汉，万达聘请了超过100名杂技演员和艺术总监Franco Dragone来打造中国的“太阳马戏团”。它希望明年将有300万游客每人支付人民币700-2200元（114-358美元）在其新建的游乐场乘车游览仿造的中国风光，观看杂技演员在其水上剧场从20多米的高空跳入巨大的水池。
    西方知名主题公园公司已计划在中国推出大型项目。华特-迪士尼公司定于明年在上海开设一个主题公园；六旗今年6月份说，未来10年它将在中国建设多个六旗公园。康卡斯特旗下的Universal Parks & Resorts将在北京开设一个规模人民币200亿元（合32.5亿美元）的主题公园。
    万达已经向其武汉计划倾注了逾10亿美元。工程服务公司Aecom Technology Corp.的主题公园专家Chris Yoshii称，主题公园实现盈利可能需要十年时间。对于大型娱乐公司而言，中国是一个关键的增长点。根据研究公司IBIS World的数据，过去五年，中国游乐场行业的收入增速折合成年率为12%。IBIS World称，该行业今年的收入料将增长9.6%，至29亿美元。
    中国政府正试图提振消费者在国内的花销，并打造出有朝一日能向外扩张的本土娱乐行业。但是游乐场在中国的历程是坎坷的。他们需要巨大的土地，而且许多“主题”都未能流行起来。万达在国内已经遇到了一些竞争。一家名为华侨城集团的中国公司目前是国内最大的主题公园运营商，经营着18个拥有传统过山车的主题公园。
    至于太阳马戏团则已经大大缩小了在中国的抱负。2013年，这家加拿大公司制作的“迈克尔-杰克逊不朽传奇世界巡演”在北京和上海站上座率并不令人满意。□
image2.png
5] /£ E PR

Sundo International




